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Was sich Hotels vom Fortyseven erhoffen

Das Interesse an der neuen Badener Wellnesstherme ist gross - das stellen Badener Hoteliers schon jetzt fest.

Philipp Zimmermann

Die Badener Hotels wurden durch die
Coronapandemie schwer gebeutelt.
Seit dem Sommer geht es deutlich auf-
warts. «Jetzt erholen wir uns wieder,
nach 20 Monaten Pause», sagt Alexan-
der Fischer, der Prasident der IG Hotels
Baden Regionund Geschaftsfiihrer des
«Du Parc», mit 107 Zimmern eines der
grossten Badener Hotels.

In einer Woche erdffnet die Bade-
ner Wellnesstherme Fortyseven. Fi-
scher hat sie selbst schon von innen ge-
sehen. Sein Eindruck? «Esist mehr, als

Der Limmathof Baden: Die Geschaftsflihrerin ist fiir die kom

man sich erwartethat», sagter. «Archi-
tektonisch sehr gelungen, zeitlos und
modern.»

Mit der Erdffnung des Wellness-
tempels, rund neun Jahre, nachdem das
alte Thermalbad schloss, verkniipfen
die Badener Hotels Hoffnungen. Fi-
scher ist iiberzeugt: «Wir erwarten
einen positiven Input auf Wertschop-
fung und Ubernachtungszahlen, gera-
de anden Wochenenden.» Dannliegen
sie etwas tiefer als wochentags, weil
dann deutlich mehr Geschiftsleute in
Baden iibernachten.

Seit 2015 fihrt Fischer das «Du
Parc». Ahnliche Hoffnungen hat seit-
herkein anderes Ereignis in Baden aus-
geldst. Der Hotelier sieht die Eroffnung
des «Fortyseven» in einem grosseren
Kontext: «Baden wandelt sich vom In-
dustriestandort zur Bader- und Kultur-
stadt.» Bereits vor der Pandemie er-
hohte sich die Auslastung der Hotels,
obwohl mit dem Aparthotel in Dattwil
(2017) und dem «Ibis» (2018), quasiam
Stadtrand in Neuenhof gelegen, zwei
weitere dazu gekommen waren. Einen
Grund sieht Fischer im Kultur- und
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Kongresszentrum Trafo. Die Kongres-
se dort hitten einen spiirbaren Effekt
fiir die Badener Hotels.

Insgesamt legte die Zahl der Uber-
nachtungen zwischen 2012, als das alte
Thermalbad schloss, und 2019 von rund
70 000 auf 141000 Ubernachtungen
zu. «Bei der Zunahme von 2017 bis
2019 sind ganz klar die neuen Hotels
Treiber. Jedoch auch die vermehrten
Gruppenreisenden aus Indien», erklart
Stephanie Kiener, Leiterin Destina-
tionsmanagement bei der Stadt Baden.

Baden sei natiirlich nach wie vor In-
dustriestandort. Das Reiseverhalten
habe sich aber durch die Digitalisierung
geandert. Videokonferenzen werden
hiufiger durchgefiihrt. «Das hat schon
vor der Pandemie begonnen.» Es sei
deshalb wichtig, dass sich Baden bei
der Selbstvermarktung auf mehrere
Standbeine stiitzen will.

Als Kulturstadt strahle Baden schon
jetzt weit Giber die Region hinaus. «Wir
haben viele Gaste, die wegen Kultur-
events nach Baden kommeny, fiihrt Fi-
scher aus und nennt als Beispiel das
Animationsfilmfestival Fantoche. «Wir
gehen auch davon aus, dass diese Zah-
len weiter steigen.»

Soerhoffen sich die Hotels nicht nur
mehr Wellness-, sondern auch Kultur-
gaste. «Wir haben in Baden so mannig-
faltige Hotels - es ist fiir jede Preisklas-
se etwas dabei», sagt Fischer.

Badener Hotels bewerben seit eini-
gen Wochen ein Spezialangebot samt
Tageseintritt im «Fortyseven». «Dasist
bei uns sehr gut angelaufen», sagt Ho-
telier Fischer. «Das Interesse ist gross,

auch fir Buchungen im neuen Jahr. Wir
erhalten die Anfragen aus der ganzen
Schweiz. Es sind vor allem Parchen, die
das Angebot buchen.»

«Limmathof»-Chefin
erwartet einen Hype

Enthusiastisch dussert sich Jessica
Schmiederer, die Geschiftsfiihrerin
des «Limmathof». Das Hotel verfiigt
im Baderquartier und in der nahen De-
pendence in Ennetbaden iber 21 Zim-
mer, ein eigenes Thermalbad und pri-
vate Wellnesszimmer. Schmiederer ist
iberzeugt: «Fiir die Destination Baden
ist das <Fortyseven> ein absoluter
Hauptgewinn.» Die Wellnesstherme
werde mehr Giste nach Baden locken
und das Baderquartier beleben. Fiir die
ersten Monate erwartet sie gar einen

Hype. Als Konkurrenz sicht sie das
«Fortyseven» keineswegs. «Wir bedie-
nen unterschiedliche Bediirfnisse», er-
klart sie.

Erst in den letzten Wochen hat der
«Limmathof» wieder Giste aus Gross-
britannien und den USA beherbergt,
nach langerer Pause. «Die Reiselust
kehrt zuriick», freut sich Schmiederer.
«Das <Fortyseven> wird internationale
Gaste anziehen. Sein Architekt Mario
Botta ist schliesslich iiber die Landes-
grenzen hinaus bekannt.»

Vorsichtig optimistisch ist Patrik
Erne, der mit seinem Bruder Silvio das
Atrium Hotel Blume am Kurplatz, im
Herz des Biderquartiers, fiihrt. Die
Wellnesstherme sieht er als Belebung
des Biderquartiers und keineswegs als
Konkurrenz. «Das <Fortyseven> ist mo-
dern, wir sind historisch.» Die «Blu-

me» als klassisches Biaderhotel mit
Lichthofund Balustraden sowie einem
frisch restaurierten Belle-Epoque-Saal
fiihrt 35 Hotelzimmer. Das Wellness-
und Spa-Angebot besetze eine Nische,
so Eme. «Unsere Gaste schdtzen das
historische und familidre Flair.» Die
Blume hatte aber bis Corona haupt-
sachlich Geschifisleute unter ihren
Gisten. Dies hat sich durch die Pande-
mie radikal gedndert. Nun betrégt der
Anteil an Individualgasten zirka 80
Prozent.

In erster Linie sei er froh, dass die
Baustelle auf dem Kurplatz, dem Blue-
me-und Hornligassli mit der «Fortyse-
ven»-Eroffnung schliesst und insofern
Normalitit einkehrt. «Wir erhielten in
den letzten Jahren doch einige Absagen
fiir Hochzeiten oder Seminare wegen
der Baustellen, Umleitungen und Ver-
botsschildern rund um unser Haus.»

Die «Blume» erhalte seit einigen
Wochen aber bereits sehr zahlreiche
Anfragen - auch fiir Packages mit
«Fortyseven»-Eintritt. «Die Zusam-
menarbeit ist gut gestartet», sagt
Erne. Ein Vorteil sei auch das nahe
Thermalbad-Parkhaus. «Ich person-
lich freue mich sehr auf den Heissen
Stein auf dem Kurplatz.» Der tonnen-
schwere Stein, der auf der altesten und
wasserreichsten Thermalquelle der
Stadtliegt, die schon die Romer nutz-
ten, ist an seinen Ursprungsort auf
dem Kurplatz zurtickgekehrt. Wer
daraufsitzt, splirt die Warme des Was-
sers. Und dieses Wasser nutzt auch
das Hotel Blume fiir seinen Wellness-
bereich.
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